
FÜR B2B UNTERNEHMEN

INTERNE POSITIONIERUNG

Klare inte rne Komm unik ation de r neuen 
Produkt -Attr ibute

Akt uelle Bedür fnis-A nal yse im Ziels eg-
ment z ur Anpassung de r Zeitplan ung

Eckdate n des Launches mit alle n Abte ilun-
gen komm unizie ren 

Identi�zie rung de r e�mektivs ten  Komm uni -
kationsk anäle

Test alle r Produkt -Attr ibute  

Launch b egleite nde Marketing Aktione n

Klare inte rne Komm unik ation des 
Launch-D at ums

Festlegung de r USP unter Berücksichti -
gung akt ueller Produkte am M arkt

Einr icht ung des Prozesses 

Eigene - & externe Komm u-
nik ationsk anäle f estlegen  

Feedback von Angestellte n sammeln  

Involvie rung e xterner Medien in de n 
Launch    

Produkt -Training f ür Sales & Marketing 
Vertr eter 

Schulung v on Vertr ieb & Marketing, s owie 
Custome r Service Teams 

Brie�ng r elevante r externer Medien  

 Abschluss der Pilotphas e 

CRM Einricht ung  

EXTERNE POSITIONIERUNG

INTERNE KOMMUNIK ATION

EXTERNE KOMMUNIK ATION

TESTPHA SE


